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TALLER DIGITAL EN PALMA
SEGUIR

Del 18 al 20 de marzo, los socios del proyecto SIGA se reunieron en Palma
de Mallorca para un taller intensivo de marketing digital destinado a
mejorar nuestras estrategias de comunicacion y divulgacion.

¢Quién estuvo alli?
Todos los socios del proyecto participaron en esta valiosa experiencia de
aprendizaje:
Universidad Nacional, Institucion Educativa de Rijeka, Croacia
Instituto Educativo Dorea, Limassol, Chipre
Hyla Naturalistic Studio s.r.l., Tuoro Sul Trasimeno, Italia
Educacién en progreso ESPANA, Palma de Mallorca, Esparia
Universidad Popular de Ormoz, OrmoZz, Eslovenia

“* Aspectos destacados del taller

Dia 1: Explorando los canales
digitales

Comenzamos con un andlisis en
profundidad de las plataformas
de comunicacion esenciales —
Facebook, Instagram y LinkedIn—
centrdndonos en sus
caracteristicas unicas,
audiencias y uso estratégico
para la visibilidad.

¢Quieres saber mas sobre el proyecto? Visita nuestra pagin
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https://siga.ka2erasmusprojects.eu/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61553661971543&locale=it_IT
https://www.facebook.com/narodno.uciliste/
https://www.facebook.com/dorea.org?locale=it_IT
https://www.studionaturalisticohyla.it/
https://www.facebook.com/inprogressedu/?locale=it_IT
https://www.lu-ormoz.si/
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Dia 2: Creacidn de contenido eficaz

El segundo dia se centro en la personalizacion de mensajes. Exploramos como
usar hashtags, palabras clave y técnicas de redaccion de articulos de manera
efectiva, y analizamos camparias digitales exitosas como estudios de caso.
Los participantes aprendieron a disefiar y difundir articulos digitales para
atraer a audiencias diversas.

Dia 3: Aplicacion prdctica

El udltimo dia se dedico por completo a la prdctica. Los participantes
elaboraron publicaciones y articulos adaptados para promocionar el
contenido de SIGA, adquiriendo habilidades prdcticas y conocimientos sobre
herramientas de marketing digital y mejores prdcticas.

Este taller no solo amplid nuestra experiencia en marketing digital, sino que
también profundizé nuestra colaboracion con socios europeos. Estamos
deseosos de aplicar estas habilidades para mejorar la visibilidad y el impacto
de nuestro proyecto, jy esperamos con ilusion mds oportunidades Q@
aprendizaje conjunto en el futuro!
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